
Направление практики: информационная кампания по кибербезопасности с использованием городской инфраструктуры

Наименование субъекта: Брянская область

«Остановка финансовой грамотности» в Брянске

Авторы практики: 

1. Отделение по Брянской области ГУ Банка России по ЦФО, Матюхина Маргарита Юрьевна, 8-909-244-37-47, 15svc_econ@cbr.ru

2. региональный центр финансовой грамотности ГАУ ДПО «БИПКРО», Будаева Юлиана Владимировна, 8-919-046-23-34, fingram32@mail.ru



Размещение наклеек с предупреждениями о телефонных мошенниках на остеклённых фасадах новых остановочных комплексов —простая и 

эффективная профилактическая практика, направленная на повышение финансовой грамотности населения в повседневной городской среде.

Остановка финансовой грамотности
проект по размещению информации по финансовой грамотности на остановка общественного транспорта

ИДЕЯ

ЦЕЛЬ

использование остановок общественного транспорта дляразмещения информации по 

кибербезопасности

профилактика телефонного мошенничества и формирование безопасного поведения граждан

Ежедневно пассажиры проводят время в ожидании транспорта, что создаёт благоприятные условия 

для восприятия короткой, визуально структурированной информации. 

Наклейки размещаются на стеклянных панелях таким образом, чтобы они были хорошо заметны, 

не мешали обзору и не нарушали эстетический вид городской инфраструктуры.



УНИКАЛЬНОСТЬ ПРАКТИКИ

Размещение на объекте 
городской инфраструктуры 

подсознательно придает 
советам авторитетность

Проект достигает тех,
кто не активен в интернете 

(пожилые, малообеспеченные) 
и защищен от баннеров и 
блокировщиков рекламы

Нестандартный ФОРМАТ 
и доступность

ДОВЕРИЕ 
через «официальность» 

Обход 
цифрового шума

Размещение советов 
на остановках позволяет охватить 

широкую аудиторию,
Особенно актуально для пожилых 

людей или тех, кто меньше 
вовлечен в цифровую среду.

Советы представлены в сжатом
и легкоусвояемом формате, что 

позволяет быстро усвоить 
ключевые правила безопасности.

Люди на остановке – «холодная 
аудитория». Они смотрят по 

сторонам и готовы прочитать 
информацию от скуки.



7 реальных историй
в виде стикеров

7 рекомендаций, 
как надо было поступить

МАКЕТ

типичные 
маркеры

мошенничества

чёткие рекомендации 
«Что делать»» 

Содержание наклеек лаконично и легко читаемо



остановки
в г. Брянске

РЕЗУЛЬТАТ

2



МАСШТАБ реализации

ЦФО Россия
1 этап 2 этап



В ЦЕНТРЕ ВНИМАНИЯ

на телевидении в газетах в социальных сетях


